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Domaine(s) de recherche
(Préciser les thémes de recherche)

Je travaille sur les problémes liés au comportement des consommateurs lorsqu'ils
utilisent un site Web ou tout autre systéme d'information (e-learning, gestion des
connaissances, plates-formes de commerce électronique). Mes travaux portent
sur l'interface et comment celle-ci peut affecter le comportement de I'utilisateur.
Mon intérét principal réside dans les variables qui améliorent la navigation afin
d'aider les gens a étre plus efficaces avec ces systémes.
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rattachement
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Responsabilité(s)
scientifique(s)

(Membre d’organisation scientifique,
comités éditoriaux, activités
d’évaluateur...)

Séjours de recherche

Membre de I'AFM, I’AIM, I’AWBR, j'évalue pour divers journaux en marketing et
en Systemes d’Information.

Organisation de conférence

J'ai coorganisé une journée recherche (W3AC) sur le Web 3.0, les NFT, Métavers
et la Blockchain, et j’ai mis en place le site du colloque AIRMAP2024 (Amiens).
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Prix et distinctions HICSS-53 : Pelet J.-E. & Somayeh Z. (2020), “When Engagement in Course-Related Social Media
Leads to Better Course Self-Efficacy”, Hawaii International Conference on System
Sciences 2020, 10.24251/HICSS.2020.328 — Best Mini track Paper.

2018 : Prix d’excellence en expertise d’évaluation de la revue scientifique Information &
Management (Elsevier - USA).
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